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»Schau mer mal“, pflegt der ,Kaiser Franz“ zu sagen, um dann abzuwarten und die
Dinge laufen zu lassen, bis ein Ergebnis auf dem Tisch liegt. Unsere Devise lautet:,Erst
schauen, dann entscheiden, dann handeln.“ So sind bése Uberraschungen vermeidbar.

Immer wieder werden wir Drucker mit der Frage konfrontiert, wie denn das gestaltete
Werk auf gedrucktem Papier wirken wird. ,,Auf meinem PC sah’s gut aus ...“ ,,Welche
Papieroberflache soll ich wahlen, wenn .... ?“ ist eine weitere oft gestellte Frage in
unserem Kundenalltag.

Jetzt gibt’s das Lookbook von Meisterdruck.

Ubersichtlich zusammengetragen sind sichtbare Antworten auf die wichtigsten
Fragen bei der Auftragsvorbereitung von Drucksachen. GroRformatige Abbildungen
auf verschiedensten Papieroberflachen lassen die Brillanz und Haptik vergleichen.
Ebenso aufgefachert sind Beispiele von Duplex-Drucken sowie Papierstarken und
Ausfiithrungen aller méglichen Oberflachenveredelungen.

Stanzungen (auch die filigrane Laserstanzung), Blindpragungen und Folienpragungen
werden ebenso gezeigt, wie auch die Umsetzbarkeit von , besonders schonen“ Sonder-
farben im CMYK-Modus.

Um ein bequemes Hantieren an Meeting- und Arbeitsplatzen zu ermdéglichen, ist die
Buchdecke 4-teilig gehalten und kann nach hinten weggeschlagen werden. Die Wire-O-
Bindung vereinfacht das Blattern in unserem Lookbook.

Mit diesem Nachschlagewerk stellt sich gleichzeitig die Produktionstiefe unserer
vollstufigen Druckerei dar. Als Mal3stab bei der Konzeption galt uns die Sicht des
Kunden, damit ihm ein Medium zur Verfiigung steht, das richtungsweisende
Entscheidungen mit greifbaren Mitteln unterstutzt.

Mit der Auszeichnung des Innovationspreises 2009 erfahren wir nun, dass unser
Anliegen bestens gelungen ist.

Mit besten GriiRen aus Reute
am Rande des Schwarzwaldes vor den Toren Freiburgs.

PS: Rufen Sie uns an, wir vereinbaren gerne einen Termin und stellen IThnen
unser Lookbook vor: 07641/ 9178 -33
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EDITORIAL

BEREITS IM SECHSTEN JAHR pri-
miert die Druck- und Medienindus-
trie ihre innovativsten Produkte.

Der ,,Innovationspreis der Deutschen
Druckindustrie“ zeigt exemplarisch,
wie innovativ und marktorientiert die
Unternehmen IThrer Branche sind. Da-
her habe ich gerne die Schirmherr-
schaft tber den Innovationspreis
tibernommen. Ob etwa Zeitungen,
Zeitschriften, Biicher, Werbedruck-
sachen, Kataloge oder Verpackungen
— Druckprodukte sind standige Be-
gleiter unseres tiglichen Lebens.
Deshalb ist es zukunftsweisend, dass
sich die gesamte Druck- und Medien-
industrie — von den Druckvorstufen-
betrieben, Druckereien und Weiter-
verarbeitungsunternehmen bis hin
zur Zulieferindustrie und den Hoch-
schulen — zu einer Brancheninitiative
zusammengeschlossen hat.

Dies unterstreicht und fordert die
grofSe Innovationskraft dieser Bran-
che. Die Unternehmen der Branchen-
initiative, aber auch wissenschaftliche
Institutionen sowie die Einkdufer von
Druckerzeugnissen feiern auf der
PrintNight die diesjahrigen Preistrd-
ger. Das besondere daran: der Wett-
bewerb hebt nicht nur die besten Pro-
dukte hervor, sondern zeichnet alle an
der Produktion beteiligten Firmen
und Personen aus.

DIE DEUTSCHE DRUCKINDUSTRIE
ist ein von kleinen und Betrieben
mittlerer Grofle gepragter Industrie-
zweig. Die 11.000 Branchenunter-
nehmen beschaftigen 172.000 Mitar-
beiter. Der Branchenumsatz wird auf
24 Mrd. Euro geschitzt. Die Branche

GruBwort des Bundesministers
fur Wirtschaft und Technologie
Dr. Karl-Theodor Freinerr

von und zu Guttenberg

investiert kontinuierlich in Forschung
und Entwicklung. Neue Produkte,
verbesserte Prozessabliufe und eine
Internationalisierung der Geschifts-
felder stehen im Fokus vieler Unter-
nehmen. Damit verschafft sich die
Druckbranche eine hervorragende
Ausgangsposition auch im internatio-
nalen Wettbewerb.

INNOVATIVE mittelstindische Unter-
nehmen sind von zentraler Bedeutung
fir die deutsche Wirtschaft. In Ko-
operation mit Forschungsabteilungen
an Hochschulen und internationalen
Konzernen stellen sie tberdurch-
schnittlich viele hoch qualifizierte Ar-
beitsplitze bereit. Die Politik der
Bundesregierung begleitet sie dabei.
Ziel unserer Politik ist es, die mittel-
stindischen Unternehmen zu For-
schung und Entwicklung zu ermuti-
gen, ihre Innovationsfahigkeit zu stei-
gern und die Zusammenarbeit des
Mittelstandes mit Industrie und For-
schung zu intensivieren.

Der Brancheninitiative wiinsche ich
viel Erfolg, aufschlussreiche Gespra-

che und exzellente Ergebnisse.

Allen Gewinnern gratuliere ich recht
herzlich!
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Bundesminister fiir Wirtschaft und
Technologie
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Wir produzieren mehr als nur lhre Drucksachen!

Geschaftsdrucksachen - Briefbogen - Rechnungssatze
Visitenkarten - Blocks - Flyer - Imagemappen
Folder - Prospekte - Broschuren - Kataloge - Zeitschriften - Plakate...

Logo-Fullmatten - Werbeziindholzer - Logofahnen - Pins
Beschriftungen - Zuckertuten & Sticks
Caddy-Chips - Papiertragetaschen
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